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27 czerwca odbyt sie pierwszy Zielony Okragly Stét, nowa inicjatywa Uniwersytetu
Warszawskiego majgca na celu otwarcie przestrzeni do dialogu, prezentowanie wynikéw
najnowszych badan, nawigzywanie wspotpracy ze Srodowiskiem pozaakademickim, by méc na
biezgco odpowiadac na potrzeby grup spotecznych i przedstawicieli biznesu oraz przemystu,
wspodlnie zastanawiad sie nad ksztattowaniem zmian w Polsce i Europie. Spotkanie prowadzita
prof. Agata Dziewulska, Petnomocnik Rektora ds. Platformy Zielonego Dialogu.

W spotkaniu wzieli udziat: Matgorzata Chomiuk i Katarzyna Pigtek (POLPAK), Rafat Rudzinski i
Janusz Kuczka (BOSCH), Przemystaw Kulik (BGK), Anna Nowosielska i Pawet Raczynski
(Kyndryl), Monika Powazna i Arleta Chorgzy (KGHM), Karolina Strzagska (WSS Spotem), dr
Jarostaw Pietras (byly minister do spraw europejskich) oraz spotecznosci UW: dr Anna
Modzelewska (Rzecznik Prasowa UW), dr Anna Buncler (WLS), dr hab. Przemystaw Dubel
(UOTT), Jacek Cichocki (1ZU), Klaudia Nowak (Samorzad Studentéw UW), Katarzyna Zagédrska i
Jakub Sokotowski (WNE),

Katarzyna Zagorska przedstawita prezentacje pt. “Eksperymenty ekonomiczne i wybory
konsumentéw chronigce srodowisko”, w ktorej znalazty sie informacje na temat zachowan
konsumentéw zaobserwowane w eksperymentach naturalnych. Zgodnie z posiadanymi
danymi najskuteczniejsze w zmianie postaw konsumenckich byta presja spoteczna, wynikajaca
z zachowan otoczenia. Istotnym elementem prezentacji byta stosowana metoda badawcza.

Jakub Sokotowski przedstawit prezentacje pt. “Konsumenci i pracownicy w procesie
transformacji energetycznej”.

Jakub Sokotowski zaprezentowat wyniki 3 badarn/eksperymentéw

1. Eksperyment zwigzany z nowym zrédtem ciepta w domu - z czego wynikajg zmiany,
czym sg powodowane, co sie stanie, gdy osoby bedg zmuszone do wymiany Zrddta
ciepta. Co jest dla nich wazne: koszty jakie poniosg teraz i w przysztosci czy jakos$é
powietrza - odwotanie do $wiadomosci srodowiskowej, czy respondenci popieraja
polityke klimatyczng?
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2. Fotowoltaika w Polsce. Program “Mdj prad” - badania wykazaty, ze duzy wptyw na
decyzje dotyczgce zaktadania paneli majg sgsiedzi oraz przyszte oszczednoscii poprawa
jakosci powietrza - obserwacja spotecznosci (osiedla, miasta, regiony).

3. Zatrudnienie w spotkach gorniczych w kontekscie polskiej polityki energetycznej -
nastepuje dekarbonizacja energetyki, ale nie ma polityk uwzgledniajgcych zmiane
zatrudniania ludzi pracujacych w tym sektorze i nadal sg ksztatceni w zawodach
zwigzanych z gornictwem wegla kamiennego. Naukowcy mogg pomagac¢ w relokacji
pracownikéw, w planowaniu polityki zatrudnienia, szacowac¢ podaz/popyt - ale musza
znac plany/polityke firm/przedsiebiorstw i rzadu.

Z badan J. Sokotowskiego nad transformacjg energetyczng takze wynikato, ze duze znaczenie
przy ksztattowaniu zachowan konsumenckich ma obserwacja otoczenia. Na przykfadzie
rozwoju paneli fotowoltaicznych wyraznie wida¢ wptyw grupy sasiedzkie;.

Jakub Sokotowski dodat, ze w najblizszym czasie planowane sg badania czy konsumenci beda
godzic¢ sie na ponoszenie wiekszych kosztéw za paliwa kopalne, nie pochodzgce z Rosji.

Podsumowanie i dyskusija:

prof. Agata Dziewulska rozpoczeta dyskusje przez stwierdzenie, ze publikacje, raporty i
artykuty nie sa wystarczajgcym sposobem komunikacji dla uniwersytetéw. Srodowisko
akademickie w sposdb niedostateczny popularyzuje wyniki badan i dociera do waskiej grupy
odbiorcéw. By¢ moze podcasty, prowadzone jezykiem potocznym, proste w odbiorze i
atrakcyjne sg sposobem na szybsze dotarcie do szerokiej spotecznosci.

Badania nie powinny by¢ takze prowadzone bez dyskusji i wspotpracy srodowisk ktérych
bezposrednio dotycza. Platforma Zielonego Dialogu moze stanowié¢ punkt taczacy nauke z
biznesem.

Rafat Rudzinski (BOSCH) zaproponowat by przy wdrazaniu innowacyjnych rozwigzan dla osob
nie znajacych sie na danej tematyce - patrzeé¢ na segmentacje bo spojrzenie proklimatyczne
miasto/wie$ jest bardzo réine. Podcasty i rozmowy lub inne formy popularyzacji nauki
powinny by¢ dostosowane do grupy docelowej, ktéra nie ma wiedzy na pewne tematy, celowo
unika ekspozycji na pewne tresci lub nie ma dostepu do informacji z powodu swojej sytuacji
materialnej. Przy wydawaniu rekomendacji i lobbowaniu za zmianami legislacyjnych
akademia oraz sektor prywatny powinny ze sobg wspodtpracowac.

dr Anna Buncler (Zespdt rektorski ds. ekologii oraz kryzysu klimatycznego) poprosita by nie
zapominac o gtéwnej roli Uniwersytetu - edukacji. Zmiany w zachowaniach mozna wedtug niej
osiggna¢ edukujac, rozmawiajagc oraz docierajgc do roznych grup spotecznych.
Przedstawicielki KGHM zwrécity uwage, ze dziatania edukacyjne UW powinny takze objgé
ewentualne zmiany podstawy programowej w szkotach podstawowych i srednich. Rafat



Rudzinski zaakcentowat, ze w trakcie prowadzenia edukacji klimatycznej nalezy odpowiadaé
na pytanie: “po co dziata¢ proekologicznie”? Zbudowanie swiadomosci klimatycznej jest
niezwykle istotne i nie powinno zosta¢ pominiete.

Arleta Chorgzy (KGHM) zaproponowata opracowanie planu wspotpracy na caty rok i
uwzglednienie w dziataniach PZD dazenia do zmian instytucjonalnych oraz legislacyjnych.

Wedtug dr hab. Przemystawa Dubla (UOTT) nowa perspektywa finansowa w wojewdédztwie
mazowieckim (KPO i RPO) niemal w kazdym dziataniu ma element ekologiczny. Bardzo
wyraznie widac¢ takze sygnaty, ze granty badawcze bedg wymagaty zawierania partnerstw z
przedsiebiorstwami, w tym czesto to przedsiebiorstwa bedg liderami dziatan. UW moze by¢ w
takich projektach dobrym partnerem dla biznesu. Warto bysmy prowadzili dziatania sieciujgce
i nawigzywali wspétprace juz teraz.

Rafat Rudzinski zwrdécit uwage na koniecznos¢ pilnej edukacji matych i srednich
przedsiebiorstw na temat zmian wynikajgcych z Europejskiego Zielonego tadu.
Przedsiebiorstwa te czesto nie sg Swiadome wdrazanych zmian, nie informuje sie ich
poprawnie o zmianach legislacyjnych. Uniwersytet moze okazac sie znakomitym miejscem
komunikacji miedzy przedstawicielami duzych przedsiebiorstw, strong rzadowa, niezaleznymi
badaczami oraz matymi oraz srednimi przedsiebiorcami.

Wspdtpraca z UW moze takze przybrac forme zlecen na analizy i badania. Mariusz Wawer (3M)
podkreslit, ze niezalezne wyniki badan sg kluczowe dla podejmowania wtasciwych decyzji
strategicznych. Raporty zamawiane od firm doradczych i think tankéw komercyjnych czesto
nie sg tak doktadne i obiektywne jak te, zaprezentowane przez naukowcdw, cieszg sie takze
wiekszym zaufaniem. Wazne jest interpretowanie wynikow badan w kontekscie spotecznym,
ekonomicznym oraz modelowanie przysztosci. Matgorzata Chomiuk (Polpak) dodata, ze
wsparcie w aspekcie edukacyjnym i badawczym uniwersytetow jest nieocenione. Mozliwosc
odwotywania sie do rzetelnych, niezaleznych badan w trakcie swojej pracy i pomoc w
podejmowaniu decyzji swoich klientéw jest niezwykle istotne. Mariusz Wawer podkreslit takze
istotng role prowadzenia badan lokalnych i regionalnych, pokazujgcych realny obraz i
identyfikujgcy kwestie problematyczne. Taka wiedza bytaby takze niezwykle pomocna
osobom ksztattujgcym polityki krajowe, regionalne oraz przedsiebiorcom.

Na pytanie prof. Dziewulskiej, jak dotrze¢ z postulatami zmian do oséb decyzyjnych na
poziomie krajowym, Matgorzata Chomiuk zaproponowata strategie polegajagcq na
promowaniu medialnym i lobbowaniu, by wykreowa¢ widoczne zainteresowanie obywateli i
dopiero wtedy udac sie z postulatami do strony rzadzace;.

Dyrektor UOTT zaproponowat takze prace nad zmiang systemowg sposobu dziatania realizacji
badan i eksperymentow. W jego opinii nalezy potozy¢ wiekszy nacisk na realizacje potrzeb



zleconych przez przedsiebiorstwa i odejscie od prowadzenia badan, analiz i opatentowania

wynalazkow, a dopiero w drugiej kolejnosci szukania na nie zapotrzebowania.

Whioski:

Uniwersytet Warszawski powinien w swoich dziataniach skupi¢ sie na edukac;ji i
zmianie postaw spofecznosci, prowadzonej w przystepny i atrakcyjny sposdb,
dostosowany do réznych grup spotecznych.

Edukacja zwigzana ze zmianami klimatu oraz ekologia powinna odbywa¢ sie na
poziomie szkoty podstawowej oraz S$redniej, co wymaga zmiany podstawy
programowej. Dziatania w tym kierunku sg juz prowadzone miedzy innymi przez
Okragty Stot dla Edukacji Klimatycznej przy UN Global Compact.

Zmiana stanu wiedzy przekfada sie czesto na zmiane zachowan. Efektem kuli
Sniegowej, zaprezentowanej w wynikach badan K. Zagorskiej oraz J. Sokotowskiego
mozemy ksztattowac proekologiczne wybory konsumenckie.

Przedsiebiorcy takze widzg potrzebe prowadzenia dziatan edukacyjnych, miedzy
innymi dla matych i srednich przedsiebiorstw. Przestrzen uniwersytecka i udziat
spotecznosci akademickiej w koordynacji i moderacji bytaby dobrym rozwigzaniem.
Taka kolaboracja ma potencjat by wzbudzi¢ zainteresowanie i zaufanie odbiorcéw.
Uniwersytet ma potencjat by przygotowywac¢ wysokiej jakosci, niezalezne badania i
analizy w skali lokalnej, krajowe]j oraz globalnej. Mozliwos¢ skorzystania z takich ustug
jest dla biznesu bardzo cenna. Powinnismy budowac¢ potencjat w tym obszarze.
Formuta kolejnych ZOS powinna zawiera¢ element prezentacji akademickich i
koncentrowa¢ moderowany dialog na sprecyzowanych tematach.



