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Biuro Prasowe UW 

 od 2007 rzecznik prasowy + Biuro Prasowe
 od 02.2017 do 08.2020 rzecznik prasowy = pełnomocnik rektora 

ds. komunikacji
 od 2019 Biuro Prasowe współtworzy 4EU+ Alliance 

Communication Team odpowiedzialny za politykę informacyjną 
sojuszu 4EU+ posiadającego status uniwersytetu europejskiego           
– stała współpraca z działami komunikacji uniwersytetów: 
Sorbońskiego, Kopenhaskiego, Karola w Pradze, w Heidelbergu, 
w Mediolanie



Daiwa Maksimowicz, Katarzyna Łukaszewska, Olga Laska, Katarzyna Jäger,

Karolina Zylak, Anna Korzekwa-Józefowicz – rzeczniczka prasowa UW



Kompetencje Biura Prasowego

 budowanie wizerunku uczelni i kształtowanie jej polityki 
informacyjnej 
 inicjowanie kampanii informacyjnych o zasięgu polskim lub 

międzynarodowym dot. realizacji przez UW strategicznych 
celów

 dbanie o spójność komunikacji uczelni – wspieranie jednostek 
w zakresie działań komunikacyjnych i monitorowanie 
samodzielnych działań jednostek w tym zakresie

 zarządzanie komunikacją UW w sytuacjach kryzysowych                        
– prowadzenie działań informacyjnych skierowanych do szerokiej 
opinii publicznej oraz mediów



Tematyka kampanii informacyjnych

 inicjatywy strategiczne uczelni, w tym:
 uczestnictwo UW w sojuszu 4EU+ 
 Program wieloletni „Uniwersytet Warszawski 2016-2025”
 Program zintegrowanych działań na rzecz rozwoju UW (ZIP)
 Program „Inicjatywa doskonałości – uczelnia badawcza”

 sukcesy badawcze UW, w tym:
 przełomowe wyniki prac badawczych 
 sukcesy w europejskich konkursach grantowych,                               

np. European Research Council
 udział naukowców z UW w projektach Wspólnot Wiedzy 

i Innowacji UE: EIT Food w obszarze żywności, EIT Climate
w obszarze zmian klimatu, EIT Raw Materials w obszarze 
surowców



Tematyka kampanii informacyjnych

 współpraca z partnerami zagranicznymi i umiędzynarodowienie 
uczelni 

 stanowisko UW w ważnych społecznie kwestiach, np.:
 kampania „Na Uniwersytecie wszyscy jesteśmy równoważni”
 działania w obliczu kryzysu klimatycznego

 zmiany w funkcjonowaniu uczelni związane z epidemią 
koronawirusa SARS-CoV-2



Narzędzia komunikacyjne

 kompleksowa obsługa mediów polskich i zagranicznych 
 strona internetowa UW (PL, EN)
 drukowane materiały informacyjne i promocyjne: Sprawozdanie 

rektora z działalności uczelni, dwumiesięcznik „UW”, foldery i ulotki
 filmy
 mailing + newsletter
 pakiet tekstów i prezentacji dla pracowników
 oświadczenia, oficjalne dokumenty w imieniu UW
 aplikacja Mobilny USOS
 oficjalne konta Uniwersytetu Warszawskiego, sojuszu 4EU+, 

rzecznika prasowego UW na Twitterze



Kompleksowa obsługa mediów 

 budowanie relacji z dziennikarzami
 reprezentowanie uczelni w mediach (telewizja, radio) 
 udzielanie odpowiedzi na zapytania redakcji prasowych i portali 

internetowych
 obsługa zapytań mediów w sytuacjach kryzysowych 
 informowanie dziennikarzy o działalności uczelni 
 obsługa prasowa wydarzeń i projektów uniwersyteckich
 pośredniczenie w kontaktach mediów z pracownikami UW –

stworzenia i stałe aktualizowanie bazy ekspertów (2 tys. rekordów)

 UW w mediach w roku 2019
 8,9 tys. artykułów w prasie ogólnopolskiej i lokalnej 
 61,5 tys. artykułów na portalach internetowych



Popularne tematy w mediach – 2019, 2020

 trójwymiarowa mapa Drogi Mlecznej 
 kampania „Na Uniwersytecie wszyscy jesteśmy równoważni”
 stanowisko UW w ważnych sprawach społecznych                                 

dot. m.in. kryzysu klimatycznego 
 otrzymanie przez sojusz 4EU+ statusu uniwersytetu europejskiego
 otrzymanie przez UW statusu uczelni badawczej 
 realizacja inwestycji programu wieloletniego
 zmiany zachodzące na UW w związku z wdrażaniem nowej ustawy
 akcja „UW gratuluje Oldze Tokarczuk”
 zmiany w funkcjonowaniu uczelni związane z epidemią 

koronawirusa SARS-CoV-2



Trójwymiarowa mapa Drogi Mlecznej 
Opracowana przez astronomów z UW trójwymiarowa mapa Drogi Mlecznej ukazała się w „Science”. Badania 
wzbudziły zainteresowanie na całym świecie. Materiały na ten temat ukazały się w telewizjach, prasie i na 
portalach w USA, Australii, Wielkiej Brytanii, Francji, Szwajcarii, Niemczech, Danii, we Włoszech, w Hiszpanii, 
Rosji, RPA, Chinach, Brazylii.



www.uw.edu.pl + en.uw.edu.pl 

 PL: 4,6 mln 
unikalnych 
odsłon                    
w 2019

 EN: 550 tys. 
unikalnych 
odsłon                 
w 2019 



Drukowane 
materiały 
informacyjne 
i promocyjne



Drukowane materiały 
informacyjne i promocyjne 
– dwumiesięcznik „UW”



Drukowane materiały informacyjne i 
promocyjne – foldery i ulotki o UW (PL, EN)



Drukowane materiały informacyjne                     
i promocyjne



Materiały filmowe (PL, EN)
 cykl filmów o Priorytetowych Obszarach Badawczych IDUB
 cykl filmów o laureatach grantów ERC
 filmy o sukcesach naukowych



Mailing i newsletter

 Mailing (PL, EN)
liczba odbiorców: 47 tys.

 Newsletter
liczba odbiorców: 3,5 tys. 



Teksty i prezentacje dla pracowników (PL, EN) 



Oświadczenia, komunikaty



Aplikacja mobilny USOS



Konta na Twitterze



UNIWERSYTET WARSZAWSKI

Krakowskie Przedmieście 26/28
Warszawa 00-927

www.uw.edu.pl
www.uw.edu.pl/dla-mediow
www.uw.edu.pl/pismo-uczelni
www.uw.edu.pl/materialy-o-uw-do-pobrania


